
GIATA erstellt, ver-
waltet und distribuiert 
die digitalen Bild- und 
Textdaten fast aller 
Deutschen Reiseveran-
stalter – mehr als 180 
Veranstalter vertrauen 
GIATA seit über einem 
Jahrzehnt ihre Daten an.

Reisebüros präsentieren 
Veranstalterdaten in 
Form digitalisierter An-
gebote – wie auch alle 
Zusatzinfos. Diese wer-
den sowohl am Counter, 
als auch über den eige-
nen Internetauftritt rund 
um die Uhr dargestellt. 
GIATA Produkte werden 
derzeit von über 18.000 
Reisebüros eingesetzt.

GIATA wurde 1996 in 
Kassel gegründet. Das 
Unternehmen sitzt in 
Kassel (Firmenhaupt-
sitz), sowie mit über 
150 Mitarbeitern in Ber-
lin (Zweigstelle).

GIATA mbH
Schlesische Straße 26 D
D-10997 Berlin

T +49 (0)30 420 265-0
F +49 (0)30 420 265-19
eMail: info@giata.de
www.giata.de

G|I|A|T|A Service

GIATA ist fl exibel, kostengünstig und 
als Dienstleister etabliert. Wir beglei-
ten Sie von der Idee bis zum fertigen 
Produkt!

Dabei unterstützen Sie unsere qua-
lifi zierten Mitarbeiter in den Abtei-
lungen: Grafi k, Katalogproduktion, 
Video, Technik, Programmierung, 
Übersetzung sowie unsere externen 
Fotografen.

Von der Beratung über Konzepterstel-
lung bis hin zur Realisierung bleibt 
alles in einer Hand. Das bedeutet 
direkte Ansprechpartner und termin-
gerechte Fertigstellung. Wir freuen 
uns auf Sie!

Ihr Ansprechpartner:
Herr Behring (030) 420 265-56
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G|I|A|T|A TopRank

Funktion

Nur Links, die im weltweiten Web auf 
den vorderen Seiten der Suchma-
schinen stehen, führen letztendlich 
bei Reiseveranstaltern und -büros 
auch zu Buchungen. Gemeinsam mit 
einem renommierten Suchmaschi-
nenoptimierer hat GIATA eine inno-
vative Art der touristischen Daten-
aufbereitung entwickelt, mit der man 
Suchergebnisse in Google und ande-
ren Suchmaschinen auf der ersten 
Seite erzielen kann.

GIATA TopRank basiert auf den
GIATA-eigenen Daten, d.h. den über 
72.000 neutralen GIATA Hotelnamen 
sowie den zugehörigen GIATA Län-
der-, Zielgebiets- und Ortsstrukturen. 
Über den zum GIATA-Hotelnamen 
gehörenden GIATA-Code wird vom 
Suchmaschinenergebnis (bspw. in 
Google) direkt auf das konkrete An-
gebot in Ihrer Booking Engine ver-
linkt.

Wer einen in der GIATA-Datenbank 
enthaltenen Hotelnamen in Google 
eintippt (bspw. Hotel Silver Beach, 
Eden Resort & Spa, Sri Lanka Villa 
Ocean View, Club Palm Bay,...) der 
fi ndet die Kundenlinks fast immer auf 
der ersten Googleseite. Dabei dauert 
es im Durchschnitt vier Wochen die 
Links von einer Position am Listenen-
de (bspw. Rank 3.000.000 oder tief-
er) auf eine der ersten Stellen in den 
Suchmaschinen zu „ziehen“.

Vorteile

Leichte Auffi ndbarkeit Ihrer Angebote 
in vielen bekannten Suchmaschinen. 
TopRank gibt Ihnen die Möglichkeit 
neben den Katalog- und Kurzfristan-
geboten insbesondere die Auslastung 
Ihrer Hoteleigenbeteiligungen signifi -
kant zu erhöhen.


